


MASS MEDIA

> Esta teoria puede sintetizarse con la afirmacion de que cada

miembro del publico de masas es personal y directamente

atacado porel mensaje
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media en una sociedad de masas?




Sociedad de
masas

Producto de

a) Industrializacion;
b) Revolucion de los
transportes;

Genera

a) Debilitamiento de
vinculos tradicionales
b) Hombre-masa.

De y sobre la
propaganda

I. Todo lo que no se valora asi
mismo (...) pero que se siente
como todo el mundo y sin embargo
no se angustia, es mas, se siente a
sus anchas al reconocerse idéntico
a los demas.

2. Las masas se componen de
personas que no se conocen,
espacialmente separadas unas de
otras, con escasas O hinguna
posibilidad de interactuar.

Individuo

Aislados
Andénimos
Separados

atomizados




~ Elementos dela thpodm

Receptor

|. La teoria hipodérmica concede la |. Habla de una audiencia indefensa y
capacidad manipuladora de los primeros pasiva.
medios de comunicacion de masas.

2. Monopolizados 2. Impersonal y anonimo. Reacciona por
separado a las ordenes y sugerencias de
los medios de masas.

3. Estimulo 3. Respuesta

Hipotesis: Si una persona es alcanzada por la propaganda, puede ser controlada,
manipulada, inducida a actuar.






EMISOR
(quién dice)

RETROALIMENTACION
(con qué efecto)

CANAL
(a través de
qué)

RECEPTOR
(a quién)




» EMISOR (quien). En e

2N). el modelo de Harold Laswell, senala este elemento, sin distinguir
en el univocidad de un

| utivo o un medio masivo at
empresa.
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MENSAIJE (que). E

3 =) ; 2NSajes generalmente estapar
CONTEeNIAeS PoOr datos estadisticoS destinados a pProvocar una reaccion esperada dentra
del’ destinatario, esto porgue su vision: erar utilizada prir dimente €

PIOMOCIoON YV Propag8ancad.




» CANAL (a traves de que). Es el adecuado medio de comunicacion masiva para
transmitir el mensaje y. gue provogque el efecto deseado en la masa pasiva

DESTINATARIO (a quién). Er

)S, |d DO Ua .ld UC UCS 1‘7 gloane A S
an i : Lo ) e y
Jdnilcamente optener Una COnauctd V/0 c 10

PJ
J

ETROALIMENTACION! (con' que! efe

DIOVOCaCIon de

2| ‘r‘;;\ir\(u({ g ael e




Premisas de Laswell en torno a la Comunicacionde

\ELEN

a) Existe un emisor activo
gue produce un estimuloy
una masa pasiva de
destinatarios que reacciona;

b) La comunicacion es
intencional ytiene un fin de
un efecto observable (en el

contenido del mensaje);

c) El comunicadory
destinatarioaparecen
aislados, independientesde
las relaciones sociales,
situacionalesy culturales...




