
Corriente Empírico-experimental o
de la persuasión



Tres premisas de la corriente experimental





¿Qué estudia la Teoría de la Diferencias Individuales?

Preferentemente los efectos de los media en una situación de “campaña” electoral, 
informativa, propagandística, publicitaria, entre otras. 

Dichas campañas presentan características particulares:

1. Tienen finalidades específicas y está planificada para obtenerlas.
2. Tienen una duración temporal definida.
3. Es intensiva y tiene una amplia cobertura.
4. Su éxito puede ser valorado.
5. Es promovida por instituciones o entes dotados de un cierto poder y 

autoridad.
6. Sus argumentos deben ser “vendidos” al público, para el que son nuevos, 

aunque se basan en esquemas compartidos de valores. 





Credibilidad del 
comunicador

Es un factor trascendental en
la aceptación o negación del 
mensaje

Orden de las 
argumentaciones

Es una variante muy subjetiva

Explicación de
Las conclusiones

Exhaustividad de
Las argumentaciones



Teoría Mediológica
(estudios de campañas y decisión de votos) 

Contexto social y efecto 
de los media

Descubrimiento de los líderes
de opinión y la comunicación

en dos niveles.

Consumo de los media

Paul Lazarsfeld y sus 
investigaciones

Tres formas de conocer lo que
un programa significa para un 

público

Análisis de
contenido

Características
del oyente

Gratificaciones



Características de un líder de
de opinión en los estudios de

Lazarsfeld

Son el sector de la población más 
activo en la participación política y 

más decidido en el proceso de 
Formación de las actitudes de voto

Mayor grado de interés y 
conocimiento sobre un tema 

(político)

Mediadores entre los Mass media
y el resto de los individuos menos 

interesados o partícipes en 
campañas

Generan el modelo 
Two-step flow



Comparativo aguja hipodérmica y Two-step flow


